
 MODUL DIGITAL 
MARKETING

Sukses Dagang di Social Commerce



DIGITAL 
MARKETING

CARA/ALAT UNTUK 
MEMASARKAN PRODUK 

SECARA ONLINE

SOCIAL 
MEDIA

HARGA

PROMOSI

KEYWORD / KATA 
KUNCI

Kata kunci harus 
terdapat pada:
• JUDUL
• DESKRIPSI / 

KETERANGAN
• HASHTAG

Pencarian kata kunci:
1. GOOGLE SEARCH
2. GOOGLE 

PENELUSUR
3. NEIL.PATEL
4. GOOGLE 

KEYWORD 
PLANNER

5. YOUTUBE 
KEYWORD

GMB

PRODUK

GOOGLE TRENDS

PANGSA PASAR

WEBSITE:
1. ORGANIK
2. BERBAYAR
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Lebih murah daripada pemasaran 
produk berbasis non-digital



KELEBIHAN 
DIGITAL 
MARKETING
Salah satu kelebihan dari digital marketing atau pemasaran 

digital, yang membuat akhirnya banyak orang yang beralih ke 

pemasaran digital ialah karena biaya yang dikeluarkan jauh 

lebih murah dan pastinya bisa disesuaikan sesuai budget.



Analisa Keyword
01

Keyword = Kata Kunci
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Keyword atau kata kunci

adalah kata atau kalimat yang dipikirkan

orang lain dan kemudian ia ketikkan di

mesin pencarian google



Kunci menguasai “digital 

marketing” terletak pada 

keyword atau kata kunci.
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Cara Menentukan 

Kata Kunci



Kata kunci bisa 

kita tentukan 

lewat 2 cara: 9

1. Google search

2. Google penelusur



Mencari Kata Kunci dengan Menggunakan “Google 
Search”
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Contoh kata kunci dari “mukena kain bali” menggunakan “google 
search”
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Mencari Kata Kunci dengan Menggunakan “Google Penelusur”
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Contoh kata kunci dari “mukena kain bali” menggunakan 

“google penelusur”
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Terlebih dahulu, kita 

ketikkan ”neil patel” di 

mesin pencarian google.

Mencari Kata Kunci 
Menggunakan Neil Patel



Kata kunci harus ada 
pada:

15

JUDUL DESKRIPSI 
PRODUK HASHTAG
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2 JENIS KATA 
KUNCI:

Selling Keyword:
• Jual …

• Harga ….

Educational Keyword:
• Tips ….

• Trik …..

• Cara ….



Penggolongan Kata Kunci
Kata kunci yang telah kita cari, bisa kita kelompokkan menjadi dua kategori (meskipun tergantung dari 

produk atau pun layanan jasa yang kita cari kata kuncinya). Kita bisa menggolongkan kata 

kunci yang telah kita cari ke dalam dua katergori. Di antaranya Selling Keyword  & 

Educational Keyword.



Selling Keyword 

Adalah kata kunci yang bersifat langsung menjual. Biasanya pada kata kunci ini terdapat kata-kata, harga 

….. atau jual …. misalnya seperti “jual rumah Jakarata” atau “harga rumah Jakarta”.

 Educational Keyword

Adalah kata kunci yang bersifat memberikan informasi atau mengedukasi calon pembeli. Hal ini dibuktikan 

dengan adanya kata “cara. Tips, trik”. Seperti “cara memilih model hijab sesuai dengan bentuk wajah.

Penggolongan Kata Kunci



Membuat Akun 

Bisnis/Profesional 

untuk Memasarkan 

Produk Secara Digital



Facebok Bisnis & 
Facebook Biasa
Facebook bisnis berupa halaman (fanpage) memang diperuntukan 

untuk mereka yang ingin berbisnis/berbisnis menggunakan 

facebook atau mereka yang ingin melakukan personal branding 

seperti para tokoh publik, influencer, politikus, artis, dll. Selain itu, 

hanya akun facebook bisnis (fanpage) saja yang dapat beriklan di 

facebook.
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Keuntungan-Keuntungan 
Memiliki Facebook Bisnis
1. Jumlah “teman” yang tidak terbatas

2. Terlihat lebih profesional

3. Dapat beriklan sesuai target

4. Mudah meng-update berbagai informasi

5. Lebih mudah muncul di mesin pencarian

6. Mudah memantau perkembangan bisnis



Cara Membuat Facebook Bisnis
1. Masuklah ke beranda facebook lalu klik icon bendera yang ada pada  bagian atas layar



Perhatikan bagian sebelah kiri layar, klik tulisan “+ Buat 
Halaman Baru”



3. Isikan data Informasi halaman, nama halaman, kategori, dan keterangan pada kotak dialog sebelah 
kiri lalu klik “Buat Halaman”



Ubah tampilan foto 
sampul dan juga foto 
profil dengan klik 
tulisan “edit” kemudian 
pilih “unggah foto”.



5. Jika sudah di mengupload foto sampul dan juga foto profil silakan klik “Simpan Perubahan”.



Sekarang, kita perhatikan layar di sebelah kiri,klik “Edit Info Halaman”



28

Kemudian 
lengkapi data 
seperti pada 
gambar di 
samping



FACEBOOK 

MARKETPLACE 

& FACEBOOK 

GROUP
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Fitur facebook marketplace terdapat pada bagian atas. Untuk membuka fitur facebook marketplace, kita bisa langusng klik icon 
yang telah diberi tanda seperti pada gambar di atas.
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Untuk mulai memasarkan produk atau layanan jasa di facebook marketplace, kita bisa 

memulainya dengan cara langsung menekan tombol “+ Jual Barang”.
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Kita bisa memilih kategori di bawah ini untuk mulai memasarkan 
produk/layanan jasa yang kita jual.

Pilih “Barang 
Dijual” jika ingin 
memasarkan 
barang

Pilih “Kendaraan Dijual” 
jika ingin memasarkan 
kendaraan seperti mobil 
atau motor.

Pilih “Rumah Dijual atau 
Dikontrakkan” jika ingin 
memasarkan property entah untuk 
dikontrakkan atau untuk dijual.

Pilih “Lowongan 
Kerja” jika ingin 
membuka lowongan 
pekerjaan.
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Fitur facebook group terdapat pada bagian atas. Untuk membuka fitur facebook group, kita bisa langusng klik icon yang telah diberi 
tanda seperti pada gambar di atas.
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Untuk mencari grup yang relevan 
dengan produk/jasa yang kita 
pasarkan, kita bisa mencari grup di 
kotak pencarian “cari grup”.

Atau, kita bisa langsung bergabung 
dengan grup disarankan oleh 
facebook jika sesuai dengan grup 
yang kita inginkan. Tinggal klik 
tombol “Gabung Grup”.



5. Pengenalan Instagram professional (bisnis/kreator)

6. Pembuatan akun Instagram professional (bisnis/kreator)

7. Optimalisasi akun Instagram 



Membuat 

Instragam Bisnis
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Terlebih dahulu, buka akun Instagram 
yang ingin kita ubah menjadi akun 
Instagram professional.

Kemudian klik garis tiga yang ada di 
pojok kanan atas.
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Kemudian kita klik menu 
“Pengaturan”.
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Kemudian kita pilih mebu 
“Akun”.
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Jika sudah tampak 
tampilan seperti 
pada gambar di 
samping, scroll ke 
bawah perlahan 
sampai kita 
menemukan 
“Beralih ke Akun 
Profesional”.
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Jika muncul tampilan seperti ini kita klik saja tombol “Lanjutkan”.
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Pada bagian ini, kita bisa memilih kategori yang 
paling bisa “menggambarkan siapa diri kita”.

Bisa kita cari dengan scroll terus sampai bawah. 
Atau, bisa langsung “Cari Kategori” di kotak 
pencarian.

Pada contoh berikut ini, saya memilih kategori 
“Kreator Digital”
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Pada bagian ini, pastikan tombol 
“Tampilkan di Profil” dalam keadaan 
menyala!

Ini dilakukan agar ketika ada orang 
yang berkunjung ke Instagram kita, 
mereka bisa langusng tahu kita ini 
siapa.
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Kemudian, kita pilih kategori Instagram profesional kita, 
apakah “Bisnis” atau “Kreator”.

Pilih kategori Bisnis, jika akun instagram kita diperuntukkan 
untuk peritel, bisnis lokal,merk, organisasi, dan penyeedia 
layanan.

Pilih kategori Kreator jika akun istagram kita diperuntukkan 
untuk tokoh publik, pembuat konten, artis, dan influencer.

Pada contoh ini, karena sebaluhnya dipilih kategori “Kreator 
Digital”, maka yang dipilih adalah Instagram professional 
“Kreator”.

Jika sudah memilih kategori yang sesuai untuk Instagram 
profesional kita, klik tombol “Selanjutnya”.
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Kita bisa memeriksa masing-masing tombol berikut ini atau lansung menekan tombol 
“X”.

“Pelajari Dari Bisnis Lainnya” digunakan ketika kita ingin melihat akun Instagram 
profesional lain yang menurut Instagram, relevan dengan akun kita. Kita bisa 
memelajari cara mereka berkonten dan berinteraksi dengan warganet.

“Undang Teman” digunakan untuk memberitahu teman-teman kita tentang akun 
Instagram profesional kira yang bary saja kita buat.

“Bagikan Foto dan Video” jika kita sudah siap posting konten.

“Lengkapi Profil Anda” bisa dipilih ketika kita ingin melengkapi profil Instagram 
profesional kita.
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Tada!

Instagram profesional kita 
sudah selesai dibuat!



Insight 

Instagram



Insight Instagram
Fitur audience insight membuat kita bisa 
melihat demografi orang yang melihat setiap 
postinganmu entah itu di feed atau story. 
Audience insight membuatmu tahu persebaran 
usia, jenis kelamin, dan lokasi dari orang-orang 
yang melihat postinganmu. Dengan begitu 
kamu bisa menentukan waktu terbaik untuk 
mengunggah konten dan merencanakan konten 
yang menarik.

Untuk cara menganalisa insight, bisa kita simak 
Langkah-langkahnya di bawah ini
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Terlebih dahulu, kita buka akun Instagram 
yang ingin kita analisa insight-nya.

Klik tombol “Insight”.
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Secara sederhana, insight adalah wawasan. 
Berisi laporan performa akun kita secara 
keseluruhan.

Pada bagian ini, kita bisa klik tombol “Lihat 
Semua”.
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Pada bagian atas, kita akan 
ditampilkan grafik garis sederhana 
yang berisi kinerja akun kita.
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Di sini kita bisa melihat data 
“Lokasi Populer” di mana 
follower kita berada dan 
“Rentang Usia” follower kita. 
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Pada bagian ini, kita bisa melihat pengikut 
kita lebih banyak laki-laki atau perempuan di 
bagian “Jenis Kelamin”.

Kita juga bisa melihat kapan waktu pengikut 
kita lebih aktif berinteraksi dengan akun kita 
di bagian “Waktu Paling Aktif”.



Terima Kasih!
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